SKILT- OG REKLAMEPLAN FOR OSLO —

VEDLEGG 1

FORSLAG TIL ENDRIN GER OG

TILLEGG | VEDTEKT/ FORSKRIFT MED RETNINGSLINJER.

| det fglgende er Byradets innstilling, jf. byraadksr. 85/2007, referert i venstre kolonne og

byutviklingskomitéens forslag til endringer i

Byradets innstilling (s. 17-25)

hgywalonne (markert mefit kursiv).

Byutviklingskomitéens forslag

1 Formal

Forskriften/retningslinjene, som er juridisk
bindende etter plan- og bygningslovens 88§
og 4 om vedtekt, jf. forvaltningslovens 8 2 ¢
kapittel VII om forskrifter, har som formal &
sikre en estetisk god utforming av skilt og

reklame i de felles omgivelsene og offentlig
rom i Oslo.

1 Formal

Forskriften/retningslinjene, som er juridisk
Jindende etter plan- og bygningslovens 88
@g 4 om vedtekt, jf. forvaltningslovens 8 2 ¢

kapittel VII om forskrifter, har som formal

begrense skilt og reklame sin dominans i d
eoffentlige rom, samsikre en estetisk god

utforming av skilt og reklame i de felles

omgivelsene og offentlige rom i Oslo.
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2 Retningslinjenes virkeomrade

De generelle retningslinjene gjelder for Osl
byggesone. | tillegg gjelder omradespesifik
retningslinjer innenfor de respektive

omradene angitt pa kart datert 18.04.2006.

Kommune(del-)planer og reguleringsplaner
som vedtas senere enn disse retningslinjer
og har egne bestemmelser om skilt og
reklame, vil ved motstrid ga foran disse
retningslinjene.

2 Retningslinjenes virkeomrade

pBe generelle retningslinjene gjelder for Osl
kbyggesone. | tillegg gjelder omradespesifik
retningslinjer innenfor de respektive
omradenesamt utfyllende retningslinjer
vedtatt av det enkelte bydelsutvalg selv.

&ommune(del-)planer og reguleringsplaner
som vedtas senere enn disse retningslinjern
og har egne bestemmelser om skilt og
reklame, vil ved motstrid ga foran disse
retningslinjene.
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3 Generelt

Med skilt menes henvisnings-, informasjons
og virksomhetsskilt som ikke inneholder
reklamebudskap, herunder ogsa historiske
informasjonsskilt oppsatt av Oslo Bys Vel.
Skiltets viktigste funksjon er & informere on
en virksomhets lokalisering og type og
plasseres i tilknytning til virksomheten. Skil
tillates i alle omradetyper.

3 Generelt
-Alternativ 1:

Med skilt menes henvisnings-, informasjon
og virksomhetsskilt som ikke inneholder

, reklamebudskagherunder ogsé historiske
informasjonsskilt.Byraden utformer en

t standard for historiske informasjonsskilt
Skiltets viktigste funksjon er & informere on

N

en virksomhets lokalisering og type og




Med reklame menes
installasjoner/innretninger som markedsfar
ulike produkter og virksomheter.

Retningslinjene er bygget opp med genere
retningslinjer for skilt- og reklametiltak.
Planomradet, vist pa tilhgrende kart datert
18.04.2006, er delt opp i 5 ulike
reklameomrader. Det er gitt retningslinjer fq
hvert reklameomrade, slik at spesielle hens
som kun gjelder innenfor ett omrade er
ivaretatt. Reklame tillates i ulik grad innenft
reklameomradene XS (sarbare omrader), g
(boligdominerte omrader), M (blandede
omrader), L (neeringsdominerte omrader) o
XL (omrader med hgy neerings- og
publikumsaktivitet), se kart og omradevise
retningslinjer.

plasseres i tilknytning til virksomheten. Skil
tillates i alle omradetyper.

Alternativ 2:

Med skilt menes henvisnings-, informasjon
og virksomhetsskilt som ikke inneholder
reklamebudskapherunder ogsa historiske
informasjonsskilt Skiltets viktigste funksjon
er & informere om en virksomhets
lokalisering og type og plasseres i tilknytnir
til virksomheten. Skilt tillates i alle
omradetypesa lenge de er tilpasset
omgivelsene i trad med 88 6 og 7.

Med reklame menes
estallasjoner/innretninger som markedsfar
ulike produkter og virksomheter.

ld&Retningslinjene er bygget opp med genere
retningslinjer for skilt- og reklametiltak.
Planomradet, vist pa tilhgrende kart datert
29.09.2008er delt opp # ulike
rreklameomrader. Det er gitt retningslinjer fc
ymvert reklameomrade, slik at spesielle hens
som kun gjelder innenfor ett omrade er
privaretatt. Reklame tillates i ulik grad innenf
5 reklameomradene XS (sarbare omrader),
(boligdominerte omraderg blandede
gomrader),M (naeringsdominerte omrader og
blandede omrader) og(omrader med hgy
naerings- og publikumsaktivitetse kart og
omradevise retningslinjer.
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4 Skilt- og reklametyper
| retningslinjene skilles mellom:

Varig skilt og reklame: Skilt- og
reklameinnretninger som krever tillatelse et
plan- og bygningsloven.

Temporeer skilt- og reklame: Skilt- og
reklameinnretninger som krever tillatelse et
plan- og bygningsloven og som skal veere i
bruk maks. tre uker og ikke gjentar seg. |

tillegg inngar begrenset reklame pa stillass
i den aktuelle byggeperioden (dvs. mer enr
tre uker).

4 Skilt- og reklametyper

Tillatelser til oppsetting av skilt- og reklame

skal gis inntil videre eller for et bestemt

tidsrom. Dersom det gis permanente
t8llatelser skal dette begrunnes saerskilt.

Tillatelse til temporeere skilt og reklame kar
bare gis for et begrenset tidsrom oppad til {
t&ker. Samme tillatelse skal ikke gis ved ny
sgknad. Temporeer reklame som reklame
stillasseil i den aktuelle byggeperioden kan
etﬁis for et lengre tidsrom enn tre uker.
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Begrepet temporeer refererer seq til selve
tidsaspektet ved tiltaket. Ved skilt- og
reklameinnretninger som er temporaere, me
settes opp regelmessig, defineres disse so
varige.

Med skilt- og reklametyper menes blant
annet:

- Virksomhetsskilt, informasjonsskilt,
henvisningsskilt og oppslagstavler.

- Fasadeskilt, horisontale og vertikale
uthengskilt, frittstdende skilt, foliering av
vindusflater, markiser og annen avskjermi
med virksomhetens navn og eventuelle log
front, gaviskilt, takskilt, skilt pa leskur.

- Fasadereklame, horisontal og vertikal
uthengsreklame, malt gavireklame,
gavireklame som tavler/boards, takreklame
bevegelig reklame, reklame pa leskur og
bysykkelstativer.

- Reklame pa horisontale og vertikale
bannere, begrenset reklame pa stillasseil.
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Med skilt- og reklametyper menes blant
annet:

- Virksomhetsskilt, informasjonsskilt,
henvisningsskilt og oppslagstavler.

- Fasadeskilt, horisontale og vertikale
uthengskilt, frittstaende skilt, foliering av
vindusflater, markiser og annen avskjermin
ed virksomhetens navn og eventuelle log
fllont, gavlskilt, takskilt, skilt pa leskur.

- Fasadereklame, horisontal og vertikal
uthengsreklame, malt gavireklame,
gavireklame som tavler/boards, takreklame
'bevegelig reklame, reklame pa leskur og
bysykkelstativer.

- Reklame pa horisontale og vertikale
bannere, begrenset reklame pa stillasseil.

5 Reklameomrader

Falgende omradetyper inngar i
retningslinjene:

Reklameomrade XS (sarbare omrader):

Omrader med lavt neeringsaktivitetsniva, hs
sarbarhet, prioritering av
fellesskapsaktiviteter og estetisk ro.
Reklameomrade XS skal ikke ha reklame,
bortsett fra det som tillates i retningslinjene
pkt. 7.1.

Reklameomrade S (boligdominerte omrade

Omrader med lavt til middels

neeringsaktivitetsniva hvor boligfunksjonen
dominerer. | reklameomrade S skal stedlige
virksomheter kunne eksponere seg med sk
og mindre reklame uten vesentlig a sjeners
boligfunksjonen. Med reklame for stedlig
virksomhet menes reklame som gjelder det
virksomhet som finner sted i den

5 Reklameomrader

Falgende omradetyper inngar i
retningslinjene:

Alternativ 1:
pReklameomrade XS (sarbare omrader)

Omrader med lavt naeringsaktivitetsniva, hs
sarbarhet, prioritering av
sfellesskapsaktiviteter og estetisk ro.

Reklameomrade XS skal ikke ha reklame,

bortsett fra det som tillates i retningslinjene
rpkt. 7.1.

Reklameomrade S (boligdominerte omrads
og blandede omradgr

174

iPmréder med lavt til middels
neeringsaktivitetsniva hvor boligfunksjonen
dominerer. | reklameomrade S skal stedlige

,virksomheter kunne eksponere seg med sk
og mindre reklame uten vesentlig a sjenere
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bygningen/eiendom hvor reklamen plasser
Det vises til retningslinjenes pkt. 7.2.

Reklameomrade M (omrader med blanded
funksjoner):

Omrader med middels til hayt
neeringsaktivitetsnivd med mer begrenset
andel boliger. | reklameomrade M skal skilt
og reklame speile omradenes dynamiske
karakter, jf. retningslinjenes pkt. 7.3.

Reklameomrade L (neeringsdominerte
omrader):

Omrader med hgyt neeringsaktivitetsniva

inkludert naeringsomrader med estetisk og
historisk betydning, samt arenaer for idrett
rekreasjonsaktiviteter. | reklameomrade L
skal naeringsvirksomheter kunne eksponer¢
tydelig, jf. retningslinjenes pkt. 7.4.

Reklameomrade XL (omrader med hgy
naerings- og publikumsaktivitet):

Omrader med meget hgyt naerings- og
publikumsaktivitetsniva. | reklameomrade
tillates definerte typer skilt- og
reklameinnretninger forutsatt at de kan
innpasses i omradets bygningsmiljg og
karakter, jf. retningslinjenes pkt. 7.6.

egirksomhet menes reklame som gjelder de
virksomhet som finner sted i den

EDet vises til retningslinjenes pkt. 7.2.

Reklameomrade Mngeringsdominerte
omraderog blandede omrader)

Omrader med middels til hayt
naeringsaktivitetsniva med mer begrenset

og reklame speile omradenes dynamiske
karakter, jf. retningslinjenes pkt. 7.3.

Reklameomrade (omrader med hgy
naerings- og publikumsaktivitgt
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3éﬁ\lternativ 2:

Reklameomrade S (boligdominerte og
omrademed blandede funksjongr

Omrader med lavt til middels
neeringsaktivitetsniva hvor boligfunksjonen
idominerer| reklameomréde S skal stedlige

ogmindre reklame uten a sjenere
boligfunksjonen.Med reklame for stedlig
virksomhet menes reklame som gjelder de
virksomhet som finner sted i den
bygningen/eiendom hvor reklamen plasser
Det vises til retningslinjenes pkt. 7.2.”

Reklameomrade M (omrader med blanded
funksjoner):

Omrader med hgy naeringsaktiviteted mer
begrenset andel boliger. | reklameomrade
skal skilt og reklame speile omradenes

dynamiske karkter, jf. retningslinjene pkt. .7

Reklameomrade L (neeringsdominerte
omrader):

Omrader med hgyt neeringsaktivitetsniva
inkludert neeringsomrader med estetisk og
historisk betydningsamt arenaer for idrettl

kunne eksponeres meydelig jf.

retningslinjenes pkt. 7.4.”

bygningen/eiendom hvor reklamen plasser

andel boliger. | reklameomrade M skal skilt

virksomheter kunne eksponere seg med sk

rekreasjonsomrade L skal neeringsdrivende
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6 Generelle retningslinjer

6.1 Oppslagstavler tillates innenfor planeng
virkeomrade.

6.2 Historiske informasjonsskilt, etter
opplegg fra Oslo Bys Vel, tillates oppsatt.

Lokalisering

6.3 Skilt og reklame skal ikke hindre
tilgjengelighet for alle, trafikksikkerhet og
viktige siktakser inn og ut av parker, byrom
og gater. De skal heller ikke virke vesentlig
sjenerende for boligene. Leskur og
bysykkelstativer med reklame, som er knyt
til offentlighetens bruk av gater og byrom,
tillates. Leskur tillates langs gater/byrom m
kollektivtrafikk. Bysykkelstativer med
reklame tillates i henhold til retningslinjene
for de ulike delomradene.

6.4 Leskur og bysykkelstativer med reklam
skal i utgangspunktet lokaliseres slik at fri
fortausbredde pa 2,0 m opprettholdes.

Plassering

6.5 For hver eiendom tillates bare ett
fasadeskilt og ett uthengskilt pr. virksomhe
pr. fasade. For fasader lengre enn 30 m
tillates to fasadeskilt og to uthengskilt pr.
virksomhet pr. fasade.

6.6 Skilt og reklame som uthengskilt og
bannere ma ha fri hgyde minimum 2,5 m o
gategrunn.

6.7 Horisontale uthengskilt tillates kun

plassert pa fgrste etasje. Uthengskilt skal
plasseres min 1,0 m fra hushjgrne, og pa €
mate som ikke kommer i konflikt med eller

dekker for andre uthengskilt, gatenavnskilt 0@

trafikkskilt.

6 Generelle retningslinjer

6.2 Historiske informasjonsskilt, tillates
oppsatt.

Lokalisering

6.3 Skilt og reklame skal ikke hindre
tilgjengelighet for alle, trafikksikkerhet og
viktige siktakser inn og ut av parker, byrom
og gaterDe skal heller ikke virke sjenerend
for boligene Leskur og bysykkelstativer me
tegklame, som er knyttet til offentlighetens
bruk av gater og byrom, tillates. Leskur
ctllates langs gater/byrom med
kollektivtrafikk. Bysykkelstativer med
reklame tillates i henhold til retningslinjene
for de ulike delomradene.

06.4 Leskur og bysykkelstativer med reklam
skal lokaliseres slik at fri fortausbredde pa
meter opprettholdes.”

Plassering

6.5 For hver eiendom tillates bare ett

pr. fasade. For fasader lengre enn 30 m
tillates to fasadeskilt og to uthengskilt pr.
virksomhet pr. fasade.

6.6 Skilt og reklame som uthengskilt og
y/eannere ma ha fri hgyde minimum 2,5 m o
gategrunn.

6.7 Horisontale uthengskilt tillates kun

plassert pa farste etasje. Uthengskilt skal
nplasseres min 1,0 m fra hushjgrne, og pa e

mate som ikke kommer i konflikt med eller
kker for andre uthengskilt, gatenavnskilt
trafikkskilt.

fasadeskilt og ett uthengskilt pr. virksomhet
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6.8 For gater som er smalere enn 15 m ska

6.8 For gater som er smalere drdhm skal




reklamen pa leskur og bysykkelstativer
plasseres i gatens lengderetning.

6.9 Pa bygninger med fasadeflater planlagt
for skilting og reklame skal disse benyttes.

6.10 Frittstdende virksomhets- og
henvisningsskilt skal plasseres i naerheten
virksomhetens inngangsdgar eller atkomst.

6.11 Ved fjerning av skilt og reklame skal
ogsa stativ/festeanordninger fjernes.

6.12 For nybygg der skilting/reklame er
aktuelt skal det utarbeides en samlet skilt-
reklameplan for det enkelte bygg som skal
godkjennes av kommunen.

Utforming

6.13 Skilt- og reklameinnretninger skal ta
hensyn til og underordne seg omradets
karakter og byrommets/byggets dimensjon
og bygningens egenart med hensyn til
fasadedetaljering og material- og fargebruk

6.14 Arkitektoniske detaljer pa fasade som
gesimser, sgyler, pilastrer og andre
karakteristiske fasadeelementer skal holde
for skilt og reklame, og det skal sikres
avstand til slike elementer. Skilt- og
reklameinnretninger skal i stgrst mulig grac
viderefgre og forsterke dominerende rytme
linjer i byggenes fasader.

6.15 Skilt- og reklameinnretninger skal ta
hensyn til hverandre i plassering og starrel
ved at de gis en likeverdig utforming. Skilt,
logoer og reklame pa fasadeflater planlagt
skilting skal ha samme dimensjonering. De
det brukes plateskilt skal platene ha farger
som underordner seg byggets farger.

6.16 Skilt og reklame skal utformes med
lesbar tekst i stgrrelse og material- og
fargebruk som tar hensyn til byggets
arkitektur og omgivelsenes karakter.

6.17 Skilt og reklame som horisontale
uthengskilt skal ha maks hgyde tilsvarende
bygningens etasjeskille, dog begrenset opg

reklamen pa leskur og bysykkelstativer
plasseres i gatens lengderetning.

6.9 Pa bygninger med fasadeflater planlagt
for skilting og reklameesr det disssom skal
benyttedhvis tillatelse gis.

a6.10 Frittstaende virksomhets- og
henvisningsskilt skal plasseres i naerheten
virksomhetens inngangsdear eller atkomst.

6.11 Ved fjerning av skilt og reklame skal
ogsa stativ/festeanordninger fjernes.

DG.12 For nybygg der skilting/reklame er
aktuelt skal det utarbeides en samlet skilt-
reklameplan for det enkelte bygg som skal
godkjennes av kommunen.

Utforming

6.13 Skilt- og reklameinnretninger skal ta
hensyn til og underordne seg omradets
ckarakter og byrommets/byggets dimensjon
og bygningens egenart med hensyn til

6.14 Arkitektoniske detaljer pa fasade som
gesimser, sgyler, pilastrer og andre
sKdrakteristiske fasadeelementer skal holde
for skilt og reklame, og det skal sikres
avstand til slike elementer. Skilt- og
reklameinnretninger skal i stgrst mulig grac
oiderefgre og forsterke dominerende rytme
linjer i byggenes fasader.

6.15 Skilt- og reklameinnretninger skal ta
séensyn til hverandre i plassering og starrel
ved at de gis en likeverdig utforming. Skilt,
fdogoer og reklame pa fasadeflater planlagt
I skilting skal ha samme dimensjonering. De
det brukes plateskilt skal platene ha farger
som underordner seg byggets farger.

6.16 Skilt og reklame skal utformes med
lesbar tekst i stgrrelse og material- og
fargebruk som tar hensyn til byggets
arkitektur og omgivelsenes karakter.

6.17 Skilt og reklame som horisontale
uthengskilt skal ha maks hgyde tilsvarende
dygningens etasjeskille, dog begrenset opy

til 1,0 m og skal stikke maks. 1,0 m ut fra

.fasadedetaljering og material- og fargebruk.
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til 1,0 m og skal stikke maks. 1,0 m ut fra




veggen inkl. innfesting.

6.18 Skilt og reklame som vertikale
uthengskilt/bannere skal begrenses i antall
pkt. 6.5. Bredden pa vertikale uthengskilt
/bannere som star ut fra veggen skal
begrenses til 0,7 m inkl. innfesting.

6.19 Skilt og reklame pa gesims eller tak sk
ikke ha bakplate, men fremsta som en
transparent innretning.

6.20 Markiser og annen avskjerming med
skilting skal ta hensyn til bygningens
arkitektur. Markiser kan ha virksomhetens
logo og/eller navn pa markisens forkant.
Utfgrelsen skal ta hensyn til byggets form ¢
farge. Det tillates ikke reklame p& markiser
0g annen avskjerming.

6.21 Foliering pa vindusflater kan maks.
dekke 1/3 av vindusflaten. Plakater og

lignende like innenfor vindusflaten vurderes
pa samme mate som foliering.

6.22 Skilt og reklame pa gavivegg kan ogs:
utformes som veggmaleri eller tavler/ boarc
med mindre noe annet er angitt i

retningslinjene for de ulike omradetypene.

6.23 Temporeaer reklame skal utformes i lett
materiale (duk) og innfestes slik at blafring
unngas.

Belysning

6.24 Belysning av skilt og reklame tillates i
XS og S-omrader, jf. ogsa de omradevise
retningslinjene. | gvrige omrader tillates og
lysskilt.

6.25 Enkeltbygningers fasader eller
sammenhengende fasaderekke skal ha en
ensartet belysning.

veggen inkl. innfesting.

6.18 Skilt og reklame som vertikale
{ithengskilt/bannere skal begrenses i antall
pkt. 6.5. Bredden pa vertikale uthengskilt
/bannere som star ut fra veggen skal
begrenses til 0,7 m inkl. innfesting.

calternativ 1:

6.19 Skilt og reklame pa gesims eller tak
tillates ikke. Det kan gjgres unntak for
historiske og bevaringsverdige
installasjoner.

alternativ 2:

6.19 Reklame pa gesims eller tak tillates
ikke. Det kan gjgres unntak for historiske o
bevaringsverdige installasjoner.

6.20 Markiser og annen avskjerming med
skilting skal ta hensyn til bygningens
arkitektur. Markiser kan ha virksomhetens
logo og/eller navn pa markisens forkant.
dJtfarelsen skal ta hensyn til byggets form g
farge. Det tillates ikke reklame pa markiser
0g annen avskjerming.

6.21 Foliering pa vindusflater kan maks.
dekke 1/3 av vindusflaten. Plakater og

pa samme mate som foliering.

16.22 Skilt og reklame pa gavivegg kan ogs

IRitformes som veggmaleri eller tavler/ boarg
med mindre noe annet er angitt i
retningslinjene for de ulike omradetypene.

6.23 Temporeer reklame skal utformes i lett
materiale (duk) og innfestes slik at blafring
unngas.

Belysning

6.24 Belysning av skilt og reklame tillates i
S-omrader, jf.ogsa de omradevise
séetningslinjene.

6.25 Enkeltbygningers fasader eller
sammenhengende fasaderekke skal ha en
ensartet belysning.

* lignende like innenfor vindusflaten vurderes
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6.26 Lyssettingen skal ikke blende eller vee
urimelig sjenerende for trafikanter eller
beboere. Tilsvarende gjelder for skilt og
reklame med blinkende lys.

6.27 Frittstdende skilt kan veere belyst i XS
og S-omrader. | gvrige omrader tillates ogs
lysskilt med tett frontplate og lysende tekst

6.28 | leskur tillates lys. For gvrig vises til d
omradevise retningslinjene.

ré.26 Lyssettingen skal ikke blende eller vae
urimelig sjenerende for trafikanter eller
beboereSkilt og reklame med blinkende lys
tillates ikke.

6.27 Frittstdende skilt kan veere belyst i S-
domrader. | L- og M-omrader tillates ogsé
lysskilt med tett frontplate og lysende tekst

€6.28 | leskur tillates lys. For gvrig vises til de

omradevise retningslinjene.
Nytt punkt:

6.29 Lysskilt bestdende av tekst skal bygge
opp av frittstaende bokstaver. | szerskilte
tilfelle kan tillatelse til bruk av lyskasser gis

2S

7 Omradevise retningslinjer

7.1 Reklameomrade XS (sarbare omrader)

7.1.1 Tillatt varig skilt og reklame:

Fasadeskilt som henvisnings- og
virksomhetsskilt.

Frittstdende henvisningsskilt til omradets
virksomheter.

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer i omradenes randsoner,
dersom ikke andre muligheter finnes. Med
randsoner menes fortrinnsvis fortausareale
pa motsatt side av gatelgpet i forhold til XS
omradet.

7.1.2 Tillatt temporeer skilt- og reklame:

Temporaer annonsering av kultur- og
idrettsarrangementer som horisontale og
vertikale bannere.

7.1.3 Lokalisering:

Det vises til generelle bestemmelser, pkt. 6
0g 6.4.

7.1.4 Plassering:

Innretningens hgyde og plassering skal

7 Omradevise retningslinjer

7.1 Reklameomrade XS (sarbare omrader)

7.1.1 Tillatt skilt og reklame:

Fasadeskilt som henvisnings- og
virksomhetsskilt.

Frittstdende henvisningsskilt til omradets
virksomheter.

Skilt og reklame pé leskur og
bysykkelstativer i omradenes randsoner,
dersom ikke andre muligheter finnes. Med
rrandsoner menes fortrinnsvis fortausareale
- p& motsatt side av gatelgpet i forhold til XS
omradet.

7.1.2 Tillatt temporaer skilt- og reklame:

Temporaer annonsering av kultur- og
idrettsarrangementer som horisontale og
vertikale bannere.

7.1.3 Lokalisering:

Bet vises til generelle bestemmelser, pkt. 6.

og 6.4.
7.1.4 Plassering:

Innretningens hgyde og plassering skal

underordnes vegetasjonens og byrommets

=

underordnes vegetasjonens og byrommets




hagyde.
7.1.5 Utforming:

Det vises til generelle bestemmelser, pkt. 6
- 6.23.

7.1.6 Belysning:

Belysning av tiltaket kan tillates.

7.2 Reklameomrade S (boligdominerte
omrader)

7.2.1 Tillatt varig skilt og reklame:
Fasadeskilt/-reklame
Horisontale uthengskilt

Foliering pa egne vindusflater for stedlig
virksomhet

Malt gavireklame uten belysning

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer

Frittstaende skilt til omradets virksomheter

Markiser og annen avskjerming med
virksomhetens navn og logo i front

7.2.2 Tillatt temporeer skilt og reklame:

Temporaer annonsering av kultur- og
idrettsarrangementer som horisontale og
vertikale bannere.

7.2.3 Lokalisering:

Skilt og reklame skal lokaliseres slik at de
ikke vesentlig forringer ut- og innsyn fra
boligene. Ved lokalisering av leskur for
kollektivtrafikk med reklame skal bofunksjo
og fremkommelighet hensyntas.

7.2.4 Plassering:

Virksomhetsskilt og mindre reklame (jf. pkt

hgyde.
7.1.5 Utforming:

- 6.23.
7.1.6 Belysning:

Belysning av tiltaket kan tillates.

7.2 Reklameomrade S (boligdominerte
omraderog blandede omradér

7.2.1 Tillatt skilt og reklame:
Fasadeskilt/-reklame
Horisontale uthengskilt

Foliering pa egne vindusflater for stedlig
virksomhet

Malt eller tilsvarendegavireklame uten
belysning

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer

Frittstdende skilt til omradets virksomheter

Markiser og annen avskjerming med
virksomhetens navn og logo i front

7.2.2 Tillatt temporeer skilt og reklame:

Temporaer annonsering av kultur- og
idrettsarrangementer som horisontale og
vertikale bannereyg temporeser annonsering
av det lokale neeringslivets aktiviteter.

7.2.3 Lokalisering:

Skilt og reklame skal lokaliseres slik at de
ikke vesentlig forringer ut- og innsyn fra
boligene. Ved lokalisering av leskur for
kollektivtrafikk med reklame skal bofunksjo
og fremkommelighet hensyntas.

=)

7.2.4 Plassering:

IRt vises til generelle bestemmelser, pkt. 6.

=)

Virksomhetsskilt og mindre reklame (jf. pkt

13



7.2.5) for stedlig virksombhet tillates kun pa
fasaden i farste etasje pa den enkelte
virksomhets lokaler.

7.2.5 Utforming:

Skilt og reklame pa fasader og gavler skal
en enkel utforming hvor omradets og bygge
arkitektur dominerer. Skilt og reklame tillate
som foliering pa vindusflate. Med mindre
reklame menes maks 1,0 m2 pr. virksomhe
pr. fasade.

7.2.6 Belysning:

Belysning av skilt og reklame kan tillates.

7.3 Reklameomride M (omrader med
blandete funksjoner)

7.3.1 Tillatt varig skilt og reklame:
Fasadeskilt/-reklame
Horisontale uthengskilt/-reklame

Vertikale uthengskilt dersom virksomheter
drives i flere etasjer

Foliering pa egne vindusflater
Gavlskilt

Malt gavireklame

Gavlreklame som tavler/boards
Takskilt/-reklame der det er tradisjon for de

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer

Frittstdende skilt

Markiser og annen avskjerming med
virksomhetens navn og logo i front

7.3.2 Tillatt temporeer reklame:

Begrenset reklame pa stillasseil i
byggeperioden forutsatt at seilet dekker

7.2.5) for stedlig virksomhet tillates kun pa
fasaden i farste etasje pa den enkelte
virksomhets lokaler.

7.2.5 Utforming:

n&kilt og reklame pa fasader og gavler skal
2tsn enkel utforming hvor omradets og bygge
rqarkitektur dominerer. Skilt og reklame tillatg
som foliering pa vindusflate. Med mindre
treklame menes maks 1,0 m2 pr. virksomhe
pr. fasade.

7.2.6 Belysning:

Belysning av skilt og reklame kan tillates.

7.3 Reklameomrade Méringsdominerte
omrader og blandede omrader

Fasadeskilt/-reklame
Horisontale uthengskilt/-reklame

Vertikale uthengskilt dersom virksomheter
drives i flere etasjer

Foliering pa egne vindusflater
Gavlskilt

Malt gavireklame

t Takskilt der det er tradisjon for det

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer

Frittstdende skilt

Markiser og annen avskjerming med
virksomhetens navn og logo i front

7.3.2 Tillatt temporeer reklame:

Begrenset reklamier stedlig virksomhepa
stillasseil forutsatt at seil&un dekker

bergrte fasader og viser illustrasjon av ferd]

7.3.1 Fglgende skilt og reklame kan tillates|

-

a
2ts
2S

—

doergrte fasaderbyggeperioderog viser
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bygg.

Horisontale og vertikale bannere som
annonserer for idretts- og
kulturarrangementer eller reklamekampanis

7.3.3 Lokalisering:

Skilt og reklame skal lokaliseres slik at
siktakser og tilgjengelighet for alle i forhold
til viktige publikumsrettede, allmennyttige
eller offentlige funksjoner sikres.

7.3.4 Plassering:

Fasadeskilt og vertikale uthengskilt over fle
etasjer tillates dersom estetiske forhold pa
bygningen tilsier det, eller det lages en
helhetlig skiltplan for fasaden. Horisontalt

uthengsreklame og fasadereklame tillates i

etasje. Hovedfasader pa hovedbygninger n
offentlig/allmennyttige funksjon skal veere
reklamefrie.

7.3.5 Utforming:

Fasadereklame begrenset oppad til 1,0 m2
virksomhet pr. fasade tillates. Gavlskilt
tillates opp til 1/5 av gavlens starrelse,
begrenset oppad til en skiltflate pa maks. 1
m2. Gavilreklame som tavler/boards tillates
opp til 1/5 av gavlens stagrrelse, begrenset
oppad til en reklameflate pa maks. 12 m2
oppdelt i minst to selvstendige reklameflate
Kommunen kan tillate malt gavireklame
utover disse starrelsene. Reklame pa
stillasseil tillates til maks. 1/5 av stillassesle
flate, begrenset oppad til 10 m2 forutsatt at
illustrasjon av ferdig bygg vises pa resten g
stillasseilet.

7.3.6 Belysning:

Belyst skilt og reklame og lysskilt eller
reklame med tett frontplate og lysende teks
tillates. Malt gavlskilt/-reklame kan belyses

7.4 Reklameomréade L (naeringsdominerte
omrader)

illustrasjon av ferdig bygg.

Horisontale og vertikale bannere som
annonserer for idretts- og
ckulturarrangementer elleeerskilte
markedsaktiviteter med stedlig tilknytning.

7.3.3 Lokalisering:

Skilt og reklame skal lokaliseres slik at
siktakser og tilgjengelighet for alle i forhold
til viktige publikumsrettede, allmennyttige
eller offentlige funksjoner sikres.

7.3.4 Plassering:

Fasadeskilt og vertikale uthengskilt over fle
I'Btasjer tillates dersom estetiske forhold pa
bygningen tilsier det, eller det lages en
helhetlig skiltplan for fasaden. Horisontalt
uthengsreklame og fasadereklame tillates i
tasje. Hovedfasader pa hovedbygninger n
"8fentlig/allmennyttige funksjon skal veere
reklamefrie Belyst skilt og reklame samt
lysskilt tillates ikke over andre etasje.

7.3.5 Utforming:

IMasadereklame begrenset oppad til 1,0 m2
virksomhet pr. fasade tillates. Gavlskilt
tillates opp til 1/5 av gavlens starrelse,
Phegrenset oppad til en skiltflate p& maks. 1
m2. Gavlreklame som tavler/boards tillates
opp til 1/5 av gavlens starrelse, begrenset
oppad til en reklameflate pa maks. 12 m2
'oppdelt i minst to selvstendige reklameflate
Kommunen kan tillate malt gavireklame
utover disse stgrrelsene. Reklame pa

[ stillasseil tillates til maks. 1/5 av stillasseile
flate, begrenset oppad til 10 m2 forutsatt at
Milustrasjon av ferdig bygg vises pa resten 3
stillasseilet.

7.3.6 Belysning:

Belyst skilt og reklame og lysskilt eller
treklame med tett frontplate og lysende teks
tillates. Malt gavlskilt/-reklame kan belyses

7.4 Reklameomrade lofrader med hgy
naerings- og publikumsaktivitet)

=
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7.4.1 Tillatt varig skilt og reklame:
Fasadeskilt/-reklame

Horisontale uthengskilt/-reklame
Vertikale uthengskilt/-reklame
Foliering pa vindusflater

Gavlskilt

Malt gavireklame

Gavlreklame som tavler/boards
Takskilt/ -reklame

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer

Frittstaende skilt

Markiser og annen avskjerming med
virksomhetens navn og logo i front

7.4.2 Tillatt temporeer reklame:

Begrenset reklame pa stillasseil i
byggeperioden forutsatt at seilet dekker
bergrte fasader og viser illustrasjon av ferd

bygg.

Horisontale og vertikale bannere som
annonserer for idretts- og

kulturarrangementer eller reklamekampanis

7.4.3 Lokalisering:

Skilt og reklame skal lokaliseres slik at
siktakser og tilgjengelighet for alle i forhold
til viktige publikumsrettede, allmennyttige
eller offentlige funksjoner sikres.

7.4.4 Plassering:

Det tillates skilt og reklame over flere etasjé

dersom estetiske forhold pa bygningen tilsi
det. Kommunen kan kreve at det lages en
helhetlig skilt- og reklameplan for byggets
fasade.

Lysskilt tillates ikke plassert i
vindusapninger. Hovedfasader pa

7.4.1Tillatt skilt og reklame:
Fasadeskilt/-reklame
Horisontale uthengskilt/-reklame
Vertikale uthengskilt/-reklame
Foliering pa vindusflater
Gavlskilt

Malt gavireklame

Takskilt

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer

Frittstaende skilt

Markiser og annen avskjerming med
virksomhetens navn og logo i front

7.4.2 Tillatt temporeer reklame:

Begrenset reklam@r stedlig virksomhepa
stillasseil forutsatt at seil&un dekker
idbergrte fasaderbyggeperioderog viser
illustrasjon av ferdig bygg.

Horisontale og vertikale bannere som
annonserer for idretts- og
cKulturarrangementer ellesigerskilte
markedsaktiviteter med stedlig tilknytning.

7.4.3 Lokalisering:

Skilt og reklame skal lokaliseres slik at
siktakser og tilgjengelighet for alle i forhold
til viktige publikumsrettede, allmennyttige
eller offentlige funksjoner sikres.

7.4.4 Plassering:

21

eDet tillates skilt og reklame over flere etasj¢
dersom estetiske forhold pa bygningen tilsi
det. Kommunen kan kreve at det lages en
helhetlig skilt- og reklameplan for byggets
fasade.

2l

Lysskilt tillates ikke plassert i
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hovedbygninger med offentlig eller
allmennyttige funksjon skal veere reklamefr

Reklame pa idrettsanslegg skal veere orientatimennyttige funksjon skal veere reklamefrie

innover i anlegget.

7.4.5 Utforming:

Gavlskilt tillates opp til 1/5 av gavlens
starrelse, begrenset oppad til en skiltflate p
maks 24 m2. Gavlreklame som tavler/boar
tillates opp til 1/5 av gavlens starrelse,
begrenset oppad til reklameflate maks 24 n
oppdelt i minst fire selvstendige
reklameflater. Kommunen kan tillate malt
gavireklame utover disse starrelsene.
Reklame pa stillasseil tillates til maks. 1/5 3
stillasseilets flate, begrenset oppad til 15 m
forutsatt at illustrasjon av ferdig bygg vises
resten av stillasseilet.

7.4.6 Belysning:

Tavler/boards og vertikale bannere tillates
med belysning. Fasadeskilt/-reklame tillate
som lysskilt. Horisontale og vertikale
uthengskilt/-reklame tillates ogsa som lyssk
med tett frontplate og lysende tekst.

7.5 Egne bestemmelser for Karl Johans galte/.5 Egne bestemmelser for Karl Johans gate

og Stortingsgata

7.5.1 Alle virksomhetsskilt skal som
hovedregel plasseres pa 1. etasje. Der
virksomheter ligger i 2. etasje kan unntak fi
dette punktet vurderes i hvert enkelt tilfelle,
men da med virksomhetsskilt pa vindusflat
ikke pa vegg.

nBegrenset oppad til reklameflate maks 24 m2

\Reklame pa stillasseil tillates til maks. 1/5 av

5med belysning. Fasadeskilt/-reklame tillate

ilithengskilt/-reklame tillates ogsa som lysski

avirksomheter ligger i 2. etasje kan unntak fra

2men da med virksomhetsskilt pa vindusflat

7.5.2 Reklame pa tak (gesims- og takrekla
tillates som hovedregel ikke, med mindre d
er historisk tradisjon for det. Ved utskifting
av eksisterende takreklame skal omfanget
ikke gkes og skal veere en transparent
innretning. Ved fjerning av reklame, skal
ogsa stativ/festeanordninger fiernes.

7.5.3 Bannerstruktur pa vestre del av Karl
Johans gate mellom Egertorget og

Slottsparken, kan viderefgres pa Karl Joha

nSlottsparken, kan viderefgres pa Karl Johans

vindusapninger. Hovedfasader pa
dovedbygninger med offentlig eller

Reklame pa idrettsanslegg skal veere orientert
innover i anlegget.

Belyst skilt og reklame samt lysskilt tillates
ikke over andre etasje.

7.4.5 Utforming:

Gavlskilt tillates opp til 1/5 av gavlens
astgrrelse, begrenset oppad til en skiltflate pa

Ignaks 24 m2. Gavilreklame som tavler/boards

tillates opp til 1/5 av gavlens starrelse,

oppdelt i minst fire selvstendige
reklameflater. Kommunen kan tillate malt
gavireklame utover disse stgrrelsene.

Xtillasseilets flate, begrenset oppad til 15 m2
[arutsatt at illustrasjon av ferdig bygg vises|pa
resten av stillasseilet.

7.4.6 Belysning:

Tavler/boards og vertikale bannere tillates

Uy

som lysskilt. Horisontale og vertikale

—+

med tett frontplate og lysende tekst.

og Stortingsgata

7.5.1 Alle virksomhetsskilt skal som
hovedregel plasseres pa 1. etasje. Der

dette punktet vurderes i hvert enkelt tilfelle,

D

ikke pa vegg.

2)5.2 Reklame pa tak (gesims- og takreklame)
illates som hovedregel ikke, med mindre det
er historisk tradisjon for det. Ved utskifting
av eksisterende takreklame skal omfanget
ikke gkes og skal veere en transparent
innretning. Ved fjerning av reklame, skal
ogsa stativ/festeanordninger fjernes.

7.5.3 Bannerstruktur pa vestre del av Karl
Johans gate mellom Egertorget og
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gate gstre del mellom Egertorget og
Jernbanetorget pa fasade eller lysrekker la
gaten. Rytme for banneroppheng pa fasads
og lykterekke skal tilpasses hverandre.
Bannere kan brukes i hele gatens lengde i
forbindelse med idretts- og
kulturarrangementer av temporeaer karakter
ved nasjonale begivenheter.

7.5.4 Virksomhetsskilt i Karl Johans gate
festes pa og langs bebyggelsens bjelkebar
og midtstilles over butikkvinduene.

7.5.5 Virksomhetsskilt frifestes til bjelken
som frittstaende bokstaver, enten ubelyst €
innvendig belyst, ikke som lysskilt eller
plateskilt.

7.5.6 Virksomhetsskilt innenfor
virksomhetens vindus- og dgrfelt, enten pa
glasset som foliering, eller innvendig som €
del av utstillingen, tilpasses rammefeltets
starrelse og gardens generelle fargesetting
Retningslinjenes generelle krav til utformin
gjelder for slik skilting.

7.5.7 Ytterligere virksomhetsskilt eller skrift
pa markiser skrives pa frontflipp, ikke pa to
0g side.

7.5.8 Baldakiner og markiser skal felles inn
rammeapningen uten at pilarer og bjelker
tildekkes.

7.5.9 Markiser og baldakiner fargesettes i
samsvar med fargene péa det aktuelle bygg
primaert i dempede farger, ikke signalfarge

7.6 Reklameomrade XL (omrader med hay
naerings- og publikumsaktivitet)

7.6.1 Tillatt varig skilt og reklame:
Fasadeskilt/-reklame

Horisontale uthengskilt/-reklame
Vertikale uthengskilt/-reklame
Foliering av vindusflater

Gavlskilt

gate gstre del mellom Egertorget og
ngsrnbanetorget pa fasade eller lysrekker la
pgaten. Rytme for banneroppheng pa fasads
og lykterekke skal tilpasses hverandre.
Bannere kan brukes i hele gatens lengde i
forbindelse med idretts- og
dailturarrangementer av temporaer karakter
ved nasjonale begivenheter.

7.5.4 Virksomhetsskilt i Karl Johans gate
destes pa og langs bebyggelsens bjelkebar
og midtstilles over butikkvinduene.

7.5.5 Virksomhetsskilt frifestes til bjelken

lleom frittstdende bokstaver, enten ubelyst &
innvendig belyst, ikke som lysskilt eller
plateskilt.

7.5.6 Virksomhetsskilt innenfor

virksomhetens vindus- og dgrfelt, enten pa
rglasset som foliering, eller innvendig som &
del av utstillingen, tilpasses rammefeltets

yRetningslinjenes generelle krav til utformin
gjelder for slik skilting.

7.5.7 Ytterligere virksomhetsskilt eller skrift
ppa markiser skrives pa frontflipp, ikke pa to
og side.

rammeapningen uten at pilarer og bjelker

tildekkes.

7.5.9 Markiser og baldakiner fargesettes i
pgamsvar med fargene pa det aktuelle bygg

.starrelse og gardens generelle fargesetting.

i7.5.8 Baldakiner og markiser skal felles inni

.primeert i dempede farger, ikke signalfarger.
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Malt gavireklame
Gavlreklame som tavler/boards
Takskilt/-reklame.

Skilt og reklame pa leskur og
bysykkelstativer

Frittstaende skilt

Markiser og annen avskjerming med
virksomhetens navn og logo i front

Bevegelig reklame (storskjerm)
7.6.2 Tillatt temporeer skilt og reklame:

Begrenset reklame pa stillasseil i
byggeperioden forutsatt at seilet dekker

bergrte fasader og viser illustrasjon av ferdig

bygg.

Horisontale og vertikale bannere som
annonserer idretts- og kulturarrangementer
eller reklamekampanijer.

7.6.3 Lokalisering:

Skilt og reklame skal lokaliseres slik at
viktige siktakser og tilgjengelighet for alle i
forhold til viktige publikumsrettede,
allmennyttige eller offentlige funksjoner ikké
vanskeliggjares.

7.6.4 Plassering:

Det tillates reklame i 1. etasje og skilt i alle
etasjer pa bygningsfasade innenfor XL-
omradet og pa fasade, gavler og tak som
vender inn mot XL-omradet. Nye
reklameinnretninger tillates over 1. etasje

eller pa tak innenfor XL-omradet eller pa tak
som vender inn mot XL-omradet, forutsatt at

D

det utarbeides en samlet skilt- og reklameplan

for omradet for plassering og utforming av
skilt og reklame.

7.6.5 Utforming:

Takskilt/-reklame skal ikke ha bakplate, men

fremsta som en transparent innretning.
Gavlskilt tillates opp til 1/5 av gavlens

starrelse, begrenset oppad til en skiltflate ga
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maks. 24 m2. Gavlreklame pa 1/5 av flaten
begrenset oppad til reklameflate maks. 24
oppdelt i minst fire selvstendige
reklameflater. Reklame pa stillasseil tillates
til maks. 1/5 av stillasseilets flate, begrense
oppad til 20 m2 forutsatt at illustrasjon av
ferdig bygg vises pa resten av stillasseilet.

7.6.6 Belysning:

Lysskilt og belyst skilt/reklame tillates.

m2

A

~—+

8 Dokumentasjon
8.1 Sgknad/melding skal inneholde:

- Gode illustrasjoner og kart som viser
bygningens beliggenhet og/eller byrommet
utstrekning og gjeldende reguleringsmessic
status.

- Plassering av skilt og reklame skal marke
pa kart.

- lllustrasjonen, ved fasadetegning eller
fotomontasje, skal vise tiltakets plassering
utforming pa en sa stor del av bygningens
fasade og byrommets utstrekning som er
ngdvendig for & vurdere tiltaket.

- Et oversiktsbilde av omkringliggende
bebyggelse hvis det er ngdvendig for a
vurdere tiltaket.

- For gvrig kreves detaljbeskrivelser av skil
og reklameinnretningene.

- Sgknader om lysskilt skal vise skiltets
lyseffekt etter mgrkets frambrudd.

8.2 Nabovarsel. Dersom sgknaden gjelder
omskilting, kan det ogsa, etter en konkret
vurdering i det enkelte tilfelle, fritas for krav
til nabovarsling.

8.3 Sgknader om enkle skiltinnretninger kan

unntas krav om ansvar for prosjektering og
utfgrelse, og plasseres i tiltaksklasse 1.

8 Dokumentasjon
8.1 Sgknad/melding skal inneholde:

- Gode illustrasjoner og kart som viser
5bygningens beliggenhet og/eller byrommet
yeitstrekning og gjeldende reguleringsmessig

status.

redlassering av skilt og reklame skal marke
pa kart.

- lllustrasjonen, ved fasadetegning eller
pfptomontasje, skal vise tiltakets plassering
utforming pa en sé stor del av bygningens
fasade og byrommets utstrekning som er
ngdvendig for & vurdere tiltaket.

- Et oversiktshilde av omkringliggende
bebyggelse hvis det er ngdvendig for a
vurdere tiltaket.

I-- For @vrig kreves detaljbeskrivelser av skil
og reklameinnretningene.

- Sgknader om lysskilt skal vise skiltets
lyseffekt etter mgrkets frambrudd.

8.3 Ved omskilting av naeringsbygg sendes
en melding som e-post til en egen e-
postadresse hos Plan- og bygningsetaten.
Meldingen skal inneholde en fotomontasje
av skiltingen, samt opplysninger om
skilttype, mal etc. Har ikke sgker mottatt
innsigelse innen 14 dager, anses skiltingen
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8.4 Der kommunen finner det ngdvendig ka
det kreves ytterligere dokumentasjon.

8.5 For skilt og reklame i 1. etasje, eller for
tiltak som er uomtvistelig enkle, kan
kommunen forenkle kravene til
dokumentasjonen.

som godkjent.

Ved fgrstegangs skilting av naeringsbygg
eller omfattende forandringer i skiltplan,
sendes det farst ut nabovarsel. Er det ikke
kommet innsigelse fra naboene, sendes
saken som melding til Plan- og
bygningsetaten (som over).

3.4 Der kommunen finner det ngdvendig ka
det kreves ytterligere dokumentasjon.

8.5 For skilt og reklame i 1. etasje, eller for
tiltak som er uomtvistelig enkle, kan
kommunen forenkle kravene til
dokumentasjonen.

AN

9 Kunngjgring/ikrafttreden og
overgangsordning

9.1 Forskriften trer i kraft straks ved
kunngjaring i Norsk Lovtidend.

9.2 Skilt- og reklameinnretninger som er
godkjent etter tidligere vedtekt vil fortsatt

veere lovlige. De nye reglene skal gjelde for

innretninger som ikke er godkjent pa det
tidspunkt forskriften er tradt i kraft.

9 Kunngjgring/ikrafttreden og
overgangsordning

9.1 Forskriften trer i kraft straks ved
kunngjaring i Norsk Lovtidend.

10 Opphevelse av eksisterende regler

10.1 Eksisterende vedtekt til plan- og
bygningsloven § 107 fagrste ledd vedtatt av
bystyret 06.10.1993 og stadfestet av
(daveerende) Kommunal- og
arbeidsdepartementet 17.11.1994 oppheve
jf. dog punkt 9.2 over.

10.2 Gjeldende retningslinjer for oppsetting
av frittstdende reklameskilt eller lignende
innretninger i Oslo, vedtatt av bygningsradg
16.04.1991, sak 108, oppheves.

10 Opphevelse av eksisterende regler

10.1 Eksisterende vedtekt til plan- og
bygningsloven § 107 fgrste ledd vedtatt av
bystyret 06.10.1993 og stadfestet av
(daveerende) Kommunal- og
sarbeidsdepartementet 17.11.1994 oppheve
jf. dog punkt 9.2 over.

10.2 Gjeldende retningslinjer for oppsetting
av frittstdende reklameskilt eller lignende
xinnretninger i Oslo, vedtatt av bygningsradé
16.04.1991, sak 108, oppheves.
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